LECHE GLORIA S.A.

EVAPORADA

Lima, 04 de marzo de 2019

Sefiores,

Superintendencia del Mercado de Valores
Av. Santa Cruz N° 315,

Miraflores. -

Referencia: Hecho de Importancia

De nuestra consideracion:

Nos dirigimos a ustedes de conformidad con lo establecido por la Resoluciéon SMV N° 005-
2014-SMV/01, Reglamento de Hechos de Importancia e Informacién Reservada, y con
relacion al articulo publicado el dia de hoy en el diario Gestiéon titulado “Nueva Linea
Aséptica nos permitira ingresar a nuevas categorias de productos”, cuya copia adjuntamos.

Al respecto, deseamos confirmar la informacién contenida en dicho articulo con la
aclaraciéon que el Sr. Claudio Rodriguez es Director Ejecutivo de Leche Gloria S.A. y no
Grupo Gloria S.A.

Sin otro particular por el momento, quedamos de ustedes.
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Lunes 4 de marzo del 2019 GESTION

ENTREVISTA Claudio Rodriguez, director ejecutivo del Grupo Gloria S.A.

“Nueva linea aséptica nos permitira

ingresar a nuevas categorias de productos”

Connuevalinea duplica-
ron capacidad desu
plantaen Arequipa. A
finesde febreroya
lanzaron los primeros dos
productos, Inicialmente
foco estd puesto en Perl,

VANESSA OCHOA FATTORING
vare: RAANGYeNE
Fue un proyecto que comen-
zaron a trabajar hace cinco
afios. Yaen 2015 empezaron
a viajara varios paises para
poder recoger la mejorexpe-
rienciay replicarlaenel pais.
s asf que Gloria adoptd la
tecnologia italiana parains-
talar su linea aséptica, uno
de sus mas ambiciosos pro-
yectos que jos abre nosolo a
nuevas categorias sino tam-
biénanuevos consumidores.

¢Quémarcaré el plan estratégi-
code Gloria este 2019?
Tenemos la obligacidénde es-
tar a lavanguardia de latec-
nologfa. Poreso, amediados
del 2018 anunciamos en
Arequipala puestaenopera-
cion de nuestra nueva linea
aséptica de Gltima genera-
cién, 1a mas moderna de la
region que, junto con la mo-
dernizaciéon de nuesira
plantaen esaciudad, estda
lavanguardia en tecnologia
de la indusiria ldctea. Inclu-
sohemosduplicado el tama-
fiodelaplanta.

¢Cuil es ta ventaja de la nueva
tecnologia aséptica?
Garantiza la inocuidad del
producto, conservando el sit-
bornaturaluoriginal, nousa
preservantes y evitaasuvez
posibles contaminaciones
tras el enado, y no necesita
refrigeracion. Hoy en la re-
gion, solo Brasil tiene una
tecnologia similar, yen el
mundo otros 9 pafses como
EE.UU.,yotros de Europa.

¢Cudntohaninvertido enello?
Unos US$ 30 millones.

DIANACHAVEZ

Apuesta. Con nueva tecnologia competiremos con fuerza en bebldas funcionales, dljo Claudio Rodriguez.

&Qué papeltomalalinea asép-
tica en sus lanzamientos?

Las nuevas tendencias de
consumo hacen que los
consumidores busquen
productos que satisfagan
todas las necesidades en
envases practicos y faciles
de levar; la linea aséptica
nos permitira lanzar una
gran cantidad de innova-
ciones. Los nuevos produc-
tos iran dirigidos a crear
nuevos momentos de con-
sumo con envases priorita-
riamente personales.

¢Cuando empiezan los lanza-
mientos conta nuevalinea?

A fines de febrero lanzamos
dos productos. Pro fueel pri-
mero enfocado en aquellos
que hacen deporte, losde al-
ta competicion y los ama-
. Es un batido sin lacto-
sa con 20 gramos de protei-
nas, que ayuda a recuperar y
regenerar la masa muscular
tras la actividad fisica me-
diante las proteinas. El se-
gundo es Shake, leche sin
lactosa en tres presentacio-

HOJA DE VIDA

Profesién.

Financiero egresado de
Oxford Brookes University.
Otros estudios.

Maestria en Lancaster Uni-
versity, MBA de la Escuela
Adolfo Ibdnez.
Expeviencia,

Trabaé en el drea de Banca
vy Mercados de Capital en
PwC Londres.

nes (chocolate, capuccino y
macaccino), enfocadoenun
segmento joven.

&Y enlos sigulentes meses?

Endos semanasestamos in-
troduciendo Yofresh, ali-
mento lacteo pasteurizado
a partir de yogur, que vaen
tres presentaciones (1 kg,
330 gr. y 200 gr), con pre-
ciossimilares a nuestros yo-
gures que se encuentran en
el mercado. Y para media-
dos de afio tendremos otro
nuevo lanzamiento que nos

permitird entraraotracate-
goriaydesarrollarotro tipo
de portafolio.

¢Apuntando al puiblico joven?
Vienennovedades, tanto pa-
ra chicos como para los mds
grandes, Tenemos una bate-
ria de proyectos enfocados
en latecnologia aséptica.

¢Los USS 30 millones contem-
plan estos lanzamientos?
Ademds de la inversién en
la linea, la inversién en es-
tos desarrollos, disefio y
lanzamiento publicitario
asciendea $/ 20 millones.

¢Este serd el afio mas impor-
tante enlanzamientos?

La parte de innovacién con
esta nueva tecnologfa es
donde vamos a poner foco
este afio. Una muestra es
nuestro primer paquete de
lanzamientos y vamos a te-
ner un buen nimero. Ade-
mas, esta teenologia permi-
te que esta innovacién sca
accesibley nollevarproduc-
tos carosal mercado.

¢Podrian contemplar ingresar
al mercado de suplementos o
leches maternas?

Son sectores (ue estamos
evaluando, Yahemos lanza-
do leche para bebé, pero es
un mercado con una com-
petencia importante, con
jugadores internacionales
que invierten mucho en la
cadenade distribucién. Ahi
vemos una oportunidad,
pero para ser exitosos hay
que planificar muy bien, te-
ner un buen analisis y foco
estratégico, y mucha reco-
mendacidn aspecializada.

En cuanto a los nuevos lanza-
mientos, ¢ tienenpotencial para
ser exportados?

Inicialmente el foco estd
puestocnnuestras operacio-
nes de Pert, lo cual no quita
que podamos exportar des-
de nuestro pais hacia otras
operaciones de la regién.
Mas adelante se evaluard la
posibilidad de poner plantas
con este tipo de tecnologia
€n otros paises.

¢les interesa el mercado de
bebidas funcionales?
Constantemente evaluamos
nuevas ideas. Precisamente,
estanuevatecnologianosvaa
permitiringresarcon fuerzaa
este mercado funcional. Esto
nos permitird ofrecer a los
consumidores productos para
cadaunadesusnecesidades.

Ademds dela inversiénen Are~
quipa para esta linea, ¢hanrea-
lizado otras?

Hemos puesto en operacion
1anuevalinea de Ultrafiltra-
cién instalada en nuestra
planta de Huachipa (tam-
bién a finales del 2018), la
cual separa la lactosa de la
leche de una forma mis na
tural. Ademas, nos permite
incrementar la cantidad de
proteina en cerca de 20%.
Esto con una inversién de
US$ 5 millones.

| MERCADOS
. Rusia y China,

destinos de
sunueva
mozzarella

; En Gloria Argentina, la
. empresa ha seguido con
; proyectos, los cuales la
. estan Hevando a desti-

nos lejanos.

Siendo una operacidn
claramente enfocada al
sector lacteo, fue el pais
seleccionado para insta-

. lar una moderna planta

para la produccién de

i queso mozzarella, bajo
; la marca Gloria, ya que

la consigna es que la

i marca tradicional sea
i conocida cada vez en
¢ mas mercados.

El foco no es selo el
mercado gaucho. Clau-
dio Rodriguez dice que

- estan haciendo algunos
. envios a Perd, pero su

. mercado principal es

i Brasil e incluso estdn ha-
: ciendo ventas a Rusiay
; estdn haciendo tramites
: para ingresar al mer-

; cado de China. “Como

. Gloria llegamos a mas

¢ de 40 paises y tenemos

| una red de exportacién

y participamos en todas

i las ferias”, sostuvo.

Como dato, refiere que
ya han recibido un pedi-
do desde Libia de 90 mil
cajas de Jeche.
Asimismo, recordé que
¢l afio pasado lanzaron

¢ en Perti la marca de
: yogur Slim, con la cual

quieren hacer un “cross
category”, y lanzar

i nuevos productas en
i nuevas categorias bajo
i ese nombre.
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